Boljsa zgodba. aar

Boljsi ugled.
Boljsa prodaja.

PAMETNE ZGODBE




Novinarski trening

za ucinkovito prodajo

Kako prodajo in marketing podpreti z novinarskimi vesCinami?



CILJ TRENINGA

1. Kako izbrati prave tematike za objave?

2. Kako izlusciti kljuéne poante, da bodo tematike zaznane?

3. Kako spisati besedilo in ga vizualno opremiti, da bo
ucinkovito?



VSEBINA

Kako ljudije berejo / poslusajo [ gledajo

Z novinarskimi veséinami & umetno inteligenco do pozornosti
Kako doseci objavo v medijih

Osnhove Linkedina



PAMETNE ZGODBE

NOVINARSKE VESCINE




KREDIBILNO in hkrati ATRAKTIVNO!

» SAMO KREDIBILNO = DOLGOCASNO!
»SAMO ATRAKTIVNO = RUMENO, TRACARSKO!

»Umetnost pri objavah je povezati oboje.

POZOR: Nujen
trening -
sicer vse

ostane na
papirju ...




OBJAVE

» Kako postaviti cilje in jih doloéiti glede na ciljne skupine objav

» Kako z novinarskimi ves€inami do pozornosti
» Naslovi
» Foto
> Video

» Mediji in novinarji (ujemi viak informacij)

» Kljuéno: Coaching — potreben je trening, predavanje ni dovolj



PAMETNE ZGODBE

KORISTI TRENINGA



PAKET VSEBUJE

» Osnovno predavanje o kljuénih izzivih komunikacije
» Interaktivni trening z navodili za delo

» 3-meseéni zelo praktiéen trening (vecinoma na daljavo, na sprotnih primerih
objave): jemlje zelo malo dodatnega ¢asa

» Porocilo o treningu — priroénik s prakticnimi primeri — dobre prakse

POZOR:
Nujen
trening -

sicer vse
ostane na

papirju ...




KAJ DOBI ORGANIZACIJA?

Pregled in optimizacijo stati¢nih objavljenih vsebin na spletu.

2. Trening kljuénih skrbnikov komunikacije, ve€inoma na objavah na socialnih
omrezjih.

3. Dobre prakse za prihodnost, pridobljene prek praktic¢nega treninga.

POZOR:
Kljucna sta

trening in
dobre prakse




Finance

Gospodarska
zbornica
Slovenije

DELO
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STYRIA

MEDIA GROUP

249

VECER




	Diapozitiv 1: Boljša zgodba. Boljši ugled. Boljša prodaja.
	Diapozitiv 2
	Diapozitiv 3: CILJ TRENINGA
	Diapozitiv 4: VSEBINA
	Diapozitiv 5
	Diapozitiv 6:    KREDIBILNO in hkrati ATRAKTIVNO!  
	Diapozitiv 7: OBJAVE
	Diapozitiv 8
	Diapozitiv 9: PAKET VSEBUJE
	Diapozitiv 10: KAJ DOBI ORGANIZACIJA?
	Diapozitiv 11

